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As 34 marcas bras i le i ras  de ca lçados que par t ic iparam da 5ª  Missão Comerc ia l  Rúss ia ,  organizada no 
âmbi to  do programa Brazi l ian Foo twear .  

�

As 34 marcas bras i le i ras  de ca lçados que par t ic iparam da 5ª  Missão Comerc ia l  Rúss ia ,  organizada no âmbi to  

do programa Brazi l ian  Footwear,  mant ido  pe la  Assoc iação Bras i le i ra  das Indústr ias  de Calçados (Ab ica lçados)  

em parcer ia  com a Agênc ia Bras i le i ra  de  Expor tações e Invest imentos (Apex-Bras i l ) ,  ocorreram nos d ias  5 e 

7 de junho,  saí ram sat is fe i tas  da ação  in te rnac ional .  De  acordo  com re la tór io  gerado pela  Abica lçados,  foram 

quase 300 contatos com compradores in ternac ionais ,  grande par te  de les inédi tos ,  que devem gera r  US$ 4,12  

mi lhões em negóc ios – somados os rea l i zados in  loco e nos próximos meses em decorrênc ia  da  par t ic ipação.  

A gestora de Pro je tos da Abica lçados,  Roberta  Ramos,  destaca que foram rea l izados ót imos contatos com 

compradores potenc ia is .  “A qu in ta missão superou nossas expecta t ivas em temos de números,  tanto de  

par t ic ipantes,  quan to de vis i tan tes loca is .  Fo i  uma parcer ia  inédi ta  en t re  o Escr i tór io  da Apex-Bras i l  em 

Moscou,  a  Embaixada bras i le i ra  e  a  Abica lçados” ,  comenta,  ressal tando  o  t rabalho de  matchmaking rea l i zado 

por  uma empresa russa que potenc ia l izou os negóc ios.  Outro fa to r  de des taque foram os negóc ios rea l izados  

com marca própr ia ,  que devem representa r  90% do to ta l .  “Os números mostram que estamos conquis tando 

espaço no mercado com marcas bras i le i ras ,  i nver tendo uma rea l idade que sempre fo i  de  pr ivate label ” ,  

acrescenta Rober ta .  

Continuidade 

Para o geren te de Exportação da Democra ta,  Anderson Melo ,  a  marca vem em cresc imento gradual ,  a inda  

t ímido,  naquele mercado,  mas entende que a chave do sucesso é a cont inu idade.  “O cresc imento a inda é 

lento,  mui to  por  con ta da s i tuação econômica do  país .  Ainda ass im,  só  com a cont inu idade  e a  presença aqui  

esse cresc imento mais  robusto será possíve l ” ,  p ro je ta .  Marce lo Bergons i ,  representante da W est Coast ,  faz 

eco à af i rmação,  de que f incar  o  pé naquele mercado é fundamenta l  para aprovei tar  o  potenc ia l  de um país 

que consome quase 500  mi lhões de pares por  ano,  sendo a maior ia  de les importados.  

Efet ividade 

Rodr igo Matos,  represen tante da Bei ra  Rio,  empresa que par t ic ipou das c inco missões para a Rússia ,  destaca 

que a ação está cada vez mais  consol idada no ca lendár io  da empresa.  “Cada vez temos mais  importadores  

presentes.  Essa é a ação mais  e fet iva  desenvolv ida pe lo  Brazi l ian Footwear” ,  e log ia  Matos.  

Pela pr imei ra  vez na Missão,  Leandro Machado,  da Expor tação da Kl in ,  ressal ta  a  o rganização  do evento,  

espec ia lmente quanto à qual idade dos compradores convidados  

Portas  abertas  

O gerente de  Expor tação  da Raphael la  Booz,  Marcos Viníc ius  Booz,  comenta que,  embora não  tenham fechado 

negóc ios in  loco,  a  ação gerou ót imos contatos para vendas fu tu ras.  “Não  t ínhamos nenhum t rabalho in ic iado 

na Rúss ia  e abr imos por tas  importantes nesse mercado”,  ava l ia .  

Parceria  

A rea l i zação da ação fo i  possíve l  graças a uma parcer ia  inédi ta  ent re  a Abica lçados,  o  Escr i tór io  da Apex-

Bras i l  Eurás ia ,  em Moscou,  e  a  Embaixada Bras i le i ra  na Rúss ia .  Com destaque para o showroom, rea l izado  

no hote l  Courtya rd Marr io t ,  na capi ta l  russa,  onde 34 marcas bras i le i ras  receberam mais  de 70 empresas de 

vare jo  e  d is t r ibu ição in teressadas em t rabalhar  com o Bras i l ,  a  Missão contou a inda com seminár io   
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preparatór io  para o mercado loca l  e  um evento  de re lac ionamento com a imprensa segmentada russa na 

Embaixada Bras i le i ra .  

Par t ic iparam da ação as marcas Piccadi l ly ,  Pegada,  Stephanie Class ic ,  W erner ,  Ipanema, Rider ,  Grendha,  

Zaxy,  Cartago,  Bei ra  R io Confo r to ,  Moleca,  Molek inha,  Molek inho ,  Modare,  Vizzano,  Carrano,  Ramar im,  

Whoop,  Comfor t f lex,  Democrata,  Raphael la  Booz,  W est  Coast ,  Cravo & Canela,  Kl in ,  Ki ldare,  Viv iar  Shoes,  

Pet i te  Jo l ie ,  I tapuã,  Bib i ,  Arezzo,  Schu tz ,  Ala ,  Zatz e  Freeway Shoes.  
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